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ta mé&nadsbrevet och jag blir nastan lite 6

jag tanker p& hur vi har utvecklat och skalat

det under éret. Manad et @r mitt hjartepro
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m_er'] o 3 v kanske praktik.
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’ 2 ' . N '._‘ c dderna. Jag, och
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SnNU Ar vi infe | som=
nej, innan dess ska vi
orenius avhandla hur
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na Boman skriver om Fi-

SOR S0m Gr personen bakom

igwowcoolt och jag sjdlvha

-

jifet och funderaf dver hurmye
gen borde kosta.

didef stadsutstallning i Helsil

ifie delen av junil Under Com? s

018" Our Future City, som &r Lunds Jn
|d’rog fill H22, kommer jag fillsamma
Cabriella Edman leda ett panelsamtal ki

“dets hallbarhet. Vi kommer framfér allt aftle

M/&NADSBREV FRAN DET 3 > . huruvida mode &ver huvud taget kan boli
'MODEVETENSKAPLIGA STUDIERADET. 5 vems ansvar det &r och om modet skull

éverleva en sadan eventuell omstallining
kommer vi gora fillsammans med Carys Ege

er som forskar bland annat pé konsum
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srofil: Tilde Malm har inter

Warkander som vi ju alla kanner ill fran var egen
utbildning; Helena Skoog som ar frilansande
mode- och' designjournalist samt Jennie Rosén,
VD for Swefish Fashion Council. Det hela ager

rum den @&ftende juni klockan tolv p& Campus in-

: nergérd och kommer dessutom att streamas live.

Obligaterisk nérvaro fér alla som vill lyssna pa in-
tressanta tankar och reflektioner om modets ome-
delbara och senare framtid!

Samtidigt som det &r vikfigt aft blicka framat méste
man har rétter, fror jag. Det &r av den anledningen
som vi l&ser s& mycket historia - stréivan efter kun-

skap bor gé bade bakat och framat i tiden. Mina

morforaldrar bodde i Borés under avvecklingen

av den svenska TEKO-industrin och har berdttat
om hur det var aft se stora delar av den férsvinna
i princip éver en natt. Nu finns def en dokumentar
om hur det gick fill p& Svt Play. Jag tycker att det
&r extra infressant effersom mindre produkfioner

och fabriker bérjar knoppa i Sverige igen, som

Diemonde, Rave Review och Re:make.

S&. Nu vill jag avsluta det har pé& eft hérligt och
coolt satt och kommer med stérsta sannolikhet att
misslyckas fill 100 procent. Jag vill saga tack for
alla hejarop, alla bidrag och fina texter och idéer,
bade fill ménadsbrevet och fill radet i stort under
&ret som gétt. Jag hdt fyckt att det har varit s& ro-
ligt att f& vara ordférande och jag @r sé stolt dver
var utbildning och alla studenter som gér den. L&t
oss fortsatta aft hypa den, &t alla veta vilka de har
aft géra med ute i arbelslivet sedan! Nu lamnar
jag med varm hand éver fill den nya ordféranden
Jenny Ingelsten och resten av det nya radet - ta

dem med stormlll

Er, for sista gangen

e
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TACK FOR OSS!

Manadsbrevet fran det Modevetenskapliga studieradet ar
en samling fristdende texter av studenter vid Modeveten-
skapliga programmet vid Lunds Universitet. Det skickas
varje manad ut till studenter vid Lunds Universitet och pre-
numeranter. Vi ar otroligt stolta och glada 6ver att kunna
samla moderadets tankar och asikter i ett och samma ut-
skick, och hoppas kunna inspirera och presentera lite av
den kunskap utbildningen pa Lunds Universitet ger oss.
Med det sagt ar alla asikter och rekommendationer som
framfors skribenternas egna och pa inget satt kopplade till
det Modevetenskapliga programmet vid Lunds Universitet.

For fragor vanligen kontakta ordférande Alva Nyblom pa
studieradmov@gmail.com.
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Hur ny ar den

nya eran for
Filippa K

av Johanna Boman

Jag s&g fér fyra dagar sedan att min gam-
la chef fran Filippa K hade delat ett inlédgg
pd Linkedin.

‘A new era of Filippa K
begins’

Jag laste i januari att tyskfinska Liisa Kess-

ler - senast p& YSL - hade tagit rodret
som ny Creative Director fér Filippa K.
“Spannande” tankte jag och grubblade
inte mer p& det. Liisa har tillbringat stérre

delen av sin karriar med att designa fér le-

dande parisiska modehus som Chlog, Y/
Project, Lanvin och nu senast Saint Laurent.
Nu nér jag s&g hennes férsta kampanj fér
det svenska minimalistiska market, forstod
jag att det kommer att betyda mycket fér
Filippa K, som i mina 8gon under flera ar
forsokt ta sig tillbaka till glansdagarna -93
och framat. Jag har ocks& mérkt att man
internt kampat fér att halla sig relevanta.

Debutkampanjen med de Q0-talsinspirera-
de badkléderna visar fem modeller, som
for markets identitet ar typiska kroppar,
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uppe i den frusna tundran i norra
Sverige. Kampanjen, som ar en
hyllning till var svenska tradition
av isbad, p&dminner om den
som Absolut Vodka hade i
samarbete med Versace pd
ishotellet i Jukkasjarvi 1997.
Kanske &r en medveten fill-
bakablick @ven till 90-talets
historia kring svenskt mode
och inte bara Filippa K:s
glansdagar?

Liisa Kessler, som nu tar dver
efter Filippa Knutssons korta
ater-inhopp som Creative Di-
rector, har sjalv personliga min-
nen av varumérket frén glansda-
garna p& 2000-talet. Kessler och
teamet har saft upp uppdraget
att forséka definiera skandinavisk
minimalism och férsté vad den bety-
der idag, och p& sa vissatt hoppas
de kunna géra varumarkets populért
dven utanfér Europa. De vill Gven for-
andra stampeln som ibland satts pd&
skandinavisk, minimalistisk design:
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Filippa K har alltid varit ett skandina-
viskt, minimalistiskt mérke med manga
beundrare. De har lagt krut pé& stora
kollektioner de senaste &ren och pro-
vat sig fram men har internt, enligt mig,
ként att en stérre forandring behovi
hénda. Darav kommer rebrandingen
infe som ndgon stérre chock.

Efter att ha jobbat pé Filippa K i fyra
ar tycker jag att problemet med deras
fortsatta kollektioner och “rebranding”
ar att det fortfarande inte @r sérskilt in-
bjudande. De har inte nagon tillatan-
de kultur nar det gdller vilka kroppar
som visas upp, vilket kan férsvara fére-

tagets frammarsch under 2020-talet.
Dock far man komma ihag att féreta-
gets grund vilar p& att gora klader fér

petite kvinnor vilket gér att de trots re-
branding behaller sin identitet - men
ar just den aspekten av deras identitet
vard att behalla?

Fftersom att malet med en rebranding
ar att antingen visa p& en ny identitet
eller skapa en ny image undrar jag
vad som kommer atft dyka upp i nér-
maste framtiden frén Filippa K. De har
raderat allt tidigare content frén sin
Instagram samt férandrat loggan fér
att podéngtera att detta verkligen ar
en nystart.

Aterstar att se om mérket kan rida pé
vagen av 90-talsnostalgi, eller om de
smé& kropparna kommer lagga féllben
for dem.

Att se pa...

Made In Sweden — textilindustrin som forsvann ir en
dokumentér pa Svt Play om hur det svenska modeund-
ret kom att grundas. Mycket sevird — inte minst for att
pdminnas om att textil- och klddproduktion faktiskt har

kunnat goras lokalt.

Invisible Seams — “Whenever there are stories about
ateliers, it’s often a very romantic European view,” Chan
says. “When we mention Asian seamstresses, we think
cheap labor, or fast fashion. In my day to day I’ve worked
with Asian seamstresses who are just as good if not better
than their European counterparts!” — Jodie Chan.

Det séger Jodie Chan, som tillsammans med regissoren Jia
Li ligger bakom dokumentiren som vill férdndra hur vi
ser pa kvinnorna bakom arbetet och beréttar historien om
atta asiatiska sommerskor i New Yorks Garment District.

Besék vi gjort...

Southern Sweden Design Days — 1 Malmo anordnades
for andra gdngen den internationella designfestivalen for
arkitektur, design och konsthantverk. Inspirerande och ett

maste ndsta ar for er som missade!

For blivande studenter...

Ar du en av de som kommer att borja studera modeveten-
skap 1 host? Vialkommen!!! Du kommer att fa en massa
matnyttig information bdde frdn programmet och frdn mo-
deradet ndr det beger sig, men redan nu vill vi tipsa om att
du kan vara med under Agoras Novischveckor. Eftersom
vi 1 moderadet inte sjdlva anordnar nagra nollningar sé far
vi vara med pa Agoras, som &r véra studentforeningskol-
leger. Missa inte chansen att knyta kontakter och ha roligt
innan terminsstarten, bdde med de som pluggar service
management och med dina egna klasskompisar!

3 lona fran
vara shribentors



https://www.svtplay.se/video/35191961/made-in-sweden-textilindustrin-som-forsvann
https://www.instagram.com/invisibleseamsdoc/
https://www.agorastudent.se/novischveckorna

THE MNED GALA = [N ANERICA:
AN ANTHOLOGY OF FASHION.

av Maja Morenius

Tror ingen har missat ménadens stérsta modehdndelse - The Met Gala. Det hér ér férsta géngen det hallits en tvé-
delad utstalining p& temat amerikanskt mode. Del ett hélls i september férra &ret dér temat var In America: A lexicon
of fashion. Nu var det dags fér utstaliningens andra del med temat In America: An Anthology of Fashion. Kladkoden
var Gilded Glamour, eft utiryck myntat av férfattaren Mark Twain som hanvisar fill sforheten i Gilded Age New
York, tidsperioden mellan &r 1870 och 1890. Han menade att denna tidsperiod kénnetecknades av et odvertraffat
vélstand, en kulturell féréndring och industrialiseringen i Amerika. Personligen var jag valdigt taggad pé att se alla
de storo, fluffiga och eleganta klénningarna som skulle &terspegla temat ~dessvérre blev jag besviken dver galabe-
sékarnas férssk till aft férkroppsliga storhetstiden. Trofs det ikoniska gonblicket med Kim Kardashian kladd i Marilyn
Monroes klanning fréin John F. Kennedys 45e fédelsedag ar 1962, var det infe rikfigt rétt i tiden, négot som &terkom
under hela galan. Men jag har séklart n&gra favoriter.

Kladerna blir dyrare
- varfor var de inte
redan det?

av Alva Nyblom

-
...!'-

% |aura Harrier i en H&M-klanning tillsammans med smycken fran David
8 Yurman.

ik
i

Pé Ekot hirom morgonen horde jag att bomullspriserna gar
upp, vilket kan gora att priserna pa kldder kan stiga med sa
mycket som 20 procent. Det fick mig att h6ja pa 6gonbry-
nen och fnysa till. Jag tycker verkligen att priset péd klader
ar pd tok for lagt och borde héjas, men inte pa grund av
dyrare révaror. Jag undrar varfor ingen med nykter blick
stirrat pd kostnaden av arbetet som ligger bakom storsta

Alskar. Hennes fina klanning designad av H&M speglade andé temat
samfidigt som den utstrélade skandinavisk minimalism och modernitet.
Klanningens form ger elegans fillsammans med dess material, péarlhals-
bandet och operahandskarna. Helt klart min favorit.

Caroline Trentini i Danielle Frankel.

Vet inte ifall det ar ombréeffekten p& hennes klénning,

delen av alla kldder och utbrustit “halla, vet ni vad? Pri-
serna borde gé upp 20 procent eftersom virdet pa ménn-
iskors tid har gétt upp 1 takt med inflationen. Allting har ett
pris — om inte jag betalar det kommer ndgon annan att gora
det. Nu krdver vi hogre 16ner.” Undrar hur bifallet skulle
sett ut dd — skulle det presenteras med lika stor saklighet
och ekonomisk kyla som nédr bomullspriserna gar upp?

skinnhandskarna, det stora dekolletaget eller allt tillsam-
mans men wow. Den ljusbl&a tillsammans med det bruna
var verkligen négot som passade henne perfekt.

Kaia Gerber i Alexander McQueen.

Trots att Kaio kanske inte riktigt férstod temat blev jag
extremt fagen av denna look. Kombinationen av den
glittrande och gyllene Alexander McQueen-klénningen,
parlharsklammorna och det langa livet var nagot alldeles

extra. .
Paloma Elsesser i Coach.

Palomas parlrosa klénningen i kombination med hennes
hudfon blev négot alldeles extra i mina dgon. Allt ifrén
hennes mérkbruna har, hennes enkla och samtidigt ele-
ganta klanning tillsammans med det massiva parlhalsban-

def gjorde henne fill en av mina favoriter.
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https://sverigesradio.se/artikel/kladpriser-kan-oka-15-20-procent
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@omgwowcoolt

Omgwowcoolt ténker jag ndr jag fittar in pd
instagramkontot med samma namn. Bakom de
fargsprakande och lekfulla kreationerna finns
19-&riga Elin Gunnarsson frén Linkdping. Hér
berattar hon var idéen fill hennes skapande féd-
des, hur det kommer sig att hon endast arbetar
med &tervunna material och var hon hémtar sin
inspirafion ifrén.

Hur kom det sig att du bérjade aft designa klé-
der?

Infresset for kreativitet, form och férg har alltid
funnits hos mig, men att sy och designa mina
egna klader kom via sysléjden i mellanstadiet.
Det intresse fér mode som jag hade redan dé
ledde fram fill m&nga idéer och till slut bestém-
de jag mig fér att kdpa en egen symaskin. S&
sedan &r 2019 har jag skapat klader p& egen
hand.

Var hamtar du din inspiration ifrén?

Sociala medier &r min framsta inspirationskdalla,
men sjdlvklart hjglper &ven vardagslivet fill nér
det kommer till idéer. Att bara g& ut pd stan kan
ge hundra nya idéer via manniskor, platser eller
foremal. Jag skulle séga aft jag anvénder mig
mest av Pinterest fér atf bli inspirerad av nya sti-
lar och plagg. Instagram och Tiktok &r &ven bra
plafiformar att bade dela med sig och léta sig
bli inspirerad av andra kreatérer.

Hur skulle du beskriva din sfil och dina plagg®
Om jag fick vélia ett ord att beskriva min il
med skulle det vara "lekfull”. Jag gillar det an-
norlunda och plagg som man bara inte kan sli-
ta blicken frén. Om det kommer via férger eller
former varierar, men det ska i slutdndan vara
roligt att béra kladerna. Mitt stora fokus ligger
aven p& hallbarhet, vilket gér aft jag inte an-

vander nadgon nyproduktion i mina kreationer.

Det materialet som anvénds képs endast in fréin
secondhand butiker eller andra typer av étervin-
ningsalternativ. S& mina ledord blir nog darfer

lekfullhet och hallbarhet.

Du sager att du endast arbetar med &tervunna materi-
al - hur blev detf s&?

Jag har sé& lange jag kan minnas varit intresserad av -
och engagerad i - en hallbar livsstil. Att sl& ihop det
med mitt modeintresse blev darfér helt naturligt. Jag
tycker att om man har méjlighet att undvika nyproduk-
tion, s& ska man géra det. Att handla secondhand var
nagot jag boériade med tidigt och inség snabbt hur
mycket material det faktiskt finns dar. S& jag anvénder
mig av &fervunna material bade fér mitt samvete och
for planeten. Jag maste ocksa séga att det &r lite spén-

nande aff leta tyger secondhand, det eftersom aft man=-__

aldrig riktigt vet vad man hittar.

Hur kom det sig att du bérjade att sdlja dina kre

Jag har sen lang fid tiliﬂ?
rensat ut pd olika loppisar el
dokumenterade jag endast min

men n&r Egningar, p& om jag sEldENminG
kreati furligta

bérja saljldefjagiskes
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Hm! Jag vill fortsétta skapa och kanskese
vidare inom modedesign. Det finns s& riyiek
ter inom det hela, s& jag har ingen stikifp
det nog lite som det kommer. Att forf
och sy &r nagot jag ér helt saker pé ¢
med och en drém &r att bli egenférg
ner inom modebranschen i framfide

Slutligen, om du fick skapa klédeg
vem skulle det vara?

En drém &r att se mina kléder pd
férinfe i en musikvideo eller film.
men vill gama klg nédgon med &
och personlighet. Daniela Rathad
och Felicia Takman stér definifiv

PS. Ni hittar Elins kreationer p
under namnet @omgwowcool



Ond fran blivande
ordlorande.

Hej kara lasare. Tanka sig aff vi star infér
en stundande sommar, s& hdrligt det @r. Jag
hoppas innerligt att du som laser har haft eft
underbart [&sar och stort grattis till alla som
tar examen. Jag ar s& forvantansfull pa allt
som sommaren har att erbjuda. Téanka sig
aft f& g& p& varma stenblock langs med ett
glittrande hav och

kdnna sommarens
vindar mot kinden.
Kanske hoér  man
Thomas Ledin ur n&-
gons hégtalare mift

bland

let. Som vi langtar!

fiskmds-sor-

Mode hérmi, vart

favoritémne har p&

Modevetenskapli-

ga Studierédet. Det

férsta jag tanker pé&

ngr defta begrepp

kommer pa tal &r

et identitetsskapan-

de i en kreativ frihet. Vi &r alla ménniskor som
gér runt bland andra ménniskor. Vi kanner
och vi tanker och vi har alla vér alldeles egna
fargstarka personlighet. Hur fantastiskt &r det
dé& infe att mode kan vara ett utav ménga sétt
att uttrycka sin identitet p&, och att detta ut-
tryckssétt ar fritt fram att vrida och vénda pa
frén dag fill dag.

Mitt namn &r Jenny och jag kommer ha den
stora @ran att ta éver ordféranderollen frén
vér fantasfiska Alva infér nastkommande Iés-
ar. Sjalvklart ser jag fram emot detta ofro-
ligt mycket for inte bara ska vi forfsatta vart
fina arv som vi nu har i Modevetenskapliga
Studierddet, men vi ska ocksa forvalta detta

~arv med karlek. Mé&-

nadsbrevet  kommer
utvecklas och roliga
events kommer plo-
neras fér alla mode-
vetare, men dven for
allménheten. Teamet
som kommer utgéra
ledningen under hés-
ten &r s& glada att f&
séfta igéng och hitta
p& nya och roliga
Kladbytarda-
gar och workshops i

saker.

re-design stér bland
| annat p& agendan,
allt ska blil

Men innan dess far vi alla se till aft ha en

5@ kul

riktigt harlig sommar s& &terkommer vi med
ndsta manadsbrev i september!

Jenny Ingelsten
Blivande ordférande






