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Ond fran

ordlorande,

Jag, och sakerligen ménga med mig, k&nner
stor meningsldshet just nu. Nér nyheterna én
en gang fylls till ytspanning med hjértskéran-
de bilder frén annu ett krig stér rapporter
fran modeveckorna i stark kontrast. Hur kan
nagot s yiligt som nya trender vara relevant
nar manniskor doér, drivs frén sina hem, lamnar
delar av sina familier och hela sina liv fér aft
dverleva?

Efter Balenciagas visning gick Demna Gver-
salia ut med en fext som jag tyckte var fin och
viktig. Han skrev hur han kénde igen sig i bil-
derna fran kriget, effersom han sjélv flydde
fran Georgien pa 1990-talet. Han skrev aft
han hade funderat pé att stélla in sin show,
eftersom modeveckan blir en absurd realitet
ndr eft krig precis brutit ut i narheten. Men han
skrev att - och det har fror jag @r viktigt fér
alla att begrunda - aft stélla in &r aft ge upp
sig sjalv infor kriget. Jag sjalv tanker mycket,
mycket p& att min lycka inte réddar nagon,
men den é&r heller aldrig av ondo fér en an-
nan manniska. Skulle vi inte kénna nagon
gladie alls har kriget och dess arkitekt redan
vunnit. Vi méste géra vad vi kan, med dgonen
hela tiden riktade mot mélet - fred och en de-
mokratisk vérld - men det ar tillatet att kéinna
gladie p& vagen. Hur annars ska man orka?

Det géller i andra kamper ocksd, j@mstalld-
het inte minst. Internationella kvinnodagen ar
en fér mig ofta smértsam p&minnelse om hur
langt kvar vi har att gé& tills lika férutséttning-
ar r&der, infe bara i Sverige. Produktionen av
klader bestar till storsta del av kvinnor och mitt
cyniska jag kénner ibland att det basta hade

varit att avskaffa skiten. A andra sidan, om
modevérlden innehaller mest kvinnor - ténk
d& vad man kan goéra fér skillnad bara ge-
nom att &ndra den hé&r enda branschen! Om
alla var med och bidrog med sitt stré fill stack-
en, tank vilken stor féréndring vi kunde géral
Samtidigt vill jag podngtera att inte allt ligger
pa en individs axlar - f6r att orka kémpa fér
fred och mot ordttvisor mé&ste man ta hand om
sig sjalv férst. F& saker rdmnar om man tar en
paus. Glém infe det.

Den har mé&naden gor Cecilia Wennerstrém
debut i m&nadsbrevet, nar hon snackar med
Emma Derwinger, upphovsperson bakom
Delicious Balle och balaklavahysterin som
rétt i var klass under vintern. Ocksé& Johanna
Boman funderar &ver stickning som n&got mer
hallbart. Siri Lindvall gér éven hon debut som
skribent nér hon gér in p& sina modefavoriter
i Euphoria. | &vrigt skriver Gabriella Edman
om konsten att kl& upp sig - négot som jag
tror att vi alla langtar efter just nu - och Maja
Morenius funderar kring det alltid akivella &m-
net influerarnas héllbarhet, nédgot som ocks&
Tilde Malm gér in pd. Jag sj@lv har snackat
med skréddaren Max Osvald Denizou om
hur det &r aft jobba pé& teater och vad han
drémmer om att géra i framtiden och som all-
fid har vi med tre tips fran Filippa Trajkovski.

Trevlig lasning nskar jag, njut av vérens an-
nalkande och ta hand om er och era kara

L

Av Gabriella Edman

Vi har hela livet pé oss att vara
avslappnade och vardagskléd-
da - det &r dags att dra fram
chiffongen och galna ménster.
Dags att ga pa fest, bjuda in
till  gala-liknande middagar,
latsas att du fatt en inbjudan
till Met-balen eller varfér inte
tvinga dina vénner ta kort pé
dig nér du gar &ver gatan
ikladd tylll VAGA KLA UPP
DIG!

Uppvéxten utan influencers, innan ti-
den med sociala medier, gjorde att
dom exfravaganta klédema bara
syntes vid hogtider eller p& kandisar
i Hollywood. Met-galan, Oscars och

kanske nobelbankeften bjsd in oss

dédliga att fér en kvall f& se hur sam-
hallets ‘elit” kladde upp sig i de mest
glamorésa plagg, och kanske drém-
mer ni om aft en dag f& k& er lika ex-

travagant. S& varfér gér vi inte det?

Det enda tillfallet jog personlig s&g
fram emot som liten var studentbalen,
for dar och d& kunde mina drémmar
om aft k& upp mig antligen sl& in.
Balklénningen var obligatorisk och
rddslan av att vara “fér uppkladd”
fanns inte. “Hogtider, blacktie och
bréllop ar medelklossens oscarsgo-
la”, sa en van till mig. Trakigh nog
vagar ménga av oss inte ens dd l&to
fantasin svéva fritt i klédvalet och upp-
delningen mellan man och kvinna

begrénsar ménga av oss nér kvinnor
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i regel ska bara klanning och man

kostym.

ldag ar def svart att missa det av-
slappnade modet som gjort come-
back frén 1990- och tidiga 2000-ta-
let. ‘Du ska se ut som att du inte bryr
dig’ &r frendigare an né&gonsin och
kanske har det kommit med pande-
mins tuffa restriktioner och begrénso-
de fillfallen att faktiskt ki upp sig som
vi nu rér oss mot ett bekvamare mode.
Jeans, sneakers och oversized skjor-
ta ar per definition eft sakert saft atf
klg sig trendigt och “medvetet”. Det
avsloppnade modet har i sig bidro-
git med diverse paradoxala kanslor
inom mig dé& vi antligen far “illatelse”

aft vara bekvéma och samtidigt tren-



diga. A andra sidan uppmarksammas
den naturligo normsnygga skénheten
kanske mer an nadgonsin och klédvo-
let upplevs oviktigt. Allt klar en skénhet
eller vad man brukar séga. Trots detta
ser jag mer och mer serier, filmer och
sociala plattformar frycka ut bilder
p& unga ménniskor med glomordsa,
uppkladda silhuetter, nastan som att
modevérlden vill aft vi ska skapa fler
filfallen att kl& upp oss. Sé& aterigen,

varfér gor vi inte def?

Det finns absolut tillfallen i livet dér
en allifér uppkladd kladsel kan tyck-

as osmaklig, men vad héander om vi

bara fér skojs skull  vagar kla upp
osse Aft ha en personlig sfil eller att
vaga sficka ut i méangden kan bli v&-
rens trend och kanske kan vi inspirera
varandra att kl& upp oss pd eft sétt vi

aldrig tidigare gjort.

Med denna text vill jaog uppma-
na er aft skapa fillféllen, véga vara
dverklédda och skita i vad fan nagon
tycker. KLA UPP ERI Det ar latt for mig
aft séga men se det som en hemléxa
dar vi tillsammans under april ménad
vagar kla oss utan att kanna oro eller
obehag i attf sticka ut. Om inte annat

- gor det for fina bilder, ha en temao-

fest eller spontan fotografering med
dina vénner dar era basta och mest
skrikiga plagg fér vara en del av his-
torien. Gér fotoalbum eller dela pé&
sociala medier s& att vi fillsammans
kan blicka tillbaka pé vara liv och inte
ké&nna att vi inte végade kla upp oss.
Klader ska vara kul och sakert har du,
likt mig, inte kunnat lata bli aft med
blicken fslja personen pé& stan som
vagade sticka ut just den dagen. Var
den personen - tillsammans kan vi k&

upp oss!



Av Johanna Boman

BOF calls it the hottest job in fashion. The pan-
demic’s leisurewear boom and fashion’s rising
sustainability ambitions have pushed knitwear
designers to the front of the industry’s pecking
order with an increase of 45 percent over the
past 12 months.

The majority of my fashion-influenced friends knit. They
do it as a hobby and for themselves and others to wear.
The Balaclava was first out and people have been active
on Instagram as a kind of micro-producing-selling-chan-
nel. This has now evolved and people are crazy about
knitting and | believe skirts are the next thing that we
will see knitted, as we're getting closer to spring and
summer. | really see this DIY as a great substitute for
consuming fast fashion and especially for the younger
generation that shop even more second hand and make
their own clothes.

I think that you also really can see the trend to mend -
over all, small produced or re-used clothes are in focus,
not the least in ACNE Studios “"Emotional patch-wor-
king” the focus at their fashion show for FW22 where
they show repairing as an act of self-expression.

Maybe It's just a phase or a minority of a generation
who does this, but | hope it will grow and evolve for
long term sustainability within the fashion business for
a new way of consuming and producing textiles and
fashion.

If you want to read more about knitting within high fa-
shion and brands click here.

Foto: William Sjéberg Dietsch

@Deliciousballe

Emma Derwinger, 22 ér, &r bosatt i Malmd
pluggar modevetenskap. Hér beréttar hon om
sitt stickande, balaclavas och @Deliciousballe
for sin vén Cecilia Wennerstrém.

Varfér bérjade du sticka?

Jag hade stickat lite grann nér jag var yngre och sedan fér
tv& &r sedan s& ville jag ha en balaclava. Da var de inte
massproducerade eller trendiga, sé& jog bestémde mig fér
aft sficka en egen. Det var véldigt svért men efter ungefar
tvé manader fick jag fill en valdigt ruffig balaclava.

Hur bérjade du sélja dina kreationer?

Det var faktiskt en tjej i klassen som sett att jag suttit och
stickat p& taget pavag till Campus som undrade om jag
kunde sficka en &t henne ocksa - vilket jag jattegérna gjor-
de. Jag hade redan d& stickat ett dussintal som jag skickat
fill slaktingar och kompisar s& det var valdigt kul att ha
nagon som fakfiskt uttryckte att de ville ha en balaklava.

Av Cecilia Wennerstrém

= 02/83/2008

-

Ja, det har markts att dina balaclavas snabbt blev popula-
ra...

Ja, det ar skitkul att s& manga har velat ha en. Jag tycker ock-
s& att det ar roligt aft nu nér balaclavan blev s& trendig den
har senaste vintern att folk vélier att infe képa fran H&M,
Weekday eller massproducerade grejer, utan att de véljer
att kdpa en handgjord istdllet.

Hur mycket har du salt2

Jag har infe helt kunnat hélla koll p& eft exakt antal d& i
barjan stickade jag valdigt mycket under en kort fid men to-
falt, medraknat balaclavas, nédgra méssor, véska och hand-
varmare, férmodligen cirka 50 olika saker sedan november
2021. Mina senaste kreationer har jag bérjat numrera med
efiketter.

Varifrén kom idén p& namnet?

Nér jag stickade s& mycket i vintras s& blev jag s& trétt pé
att skriva balaclava och forkortade det, fraimst till mina kom-
pisar, fill balle fér att géra det lite skojigare. Och sen s& har
jag ett matkonto [pd& Instagram] som heter @emmadelicious,
och min vanner kallar mig ofta fér Delicious. Nér jag ska-
pade eft konto dedikerat fill min stickning s& ville jag ha eft
skojigt namn s& dé& blev det en sammanslagning av balle
och delicious.



Har du-négot male

‘Inte direkt, s& |onge jag tycker det ar kul och fo\k vill
kspa kommerjag hélla igéng. Men def jag sikiar pé
just nu_ar-aft sticka fardigt min sommarkollektion som
slapps @en 15 Gpril. Sommarkollektionen Knits and
fits kommé L ghdlla lite olika klanningar, kjolar och
toppar, men aven en i3/ eh en \@skmodell i lite oli-
kar storlekar Allrkommer forif farande vergiﬂagde \to-or-
der med vo|m0|hgheter knr;g fdrg ©ch deTo||er|
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Varifran far do: |nsp|rcxhone

Jag gorfidmstmadesteorder gre|er som mina kunder
bestallefiOeh des vo||er de material, farg och-pass-
form. S& mycket av. min inspiration kommer ifréin de

som kaperay mig helt enkelt -Men saker som jag

gjort &tatighs|GA'SOm min kqntaréﬂ baldclava eller
en hatt Lformiavienblakioeks i msplrerode av Elsa
Beskoyll och "'msko véirlder.

Det &r svart att undgé succéserien Euphoria.
Serien har uppmérksammats av flera anled-
ningar, inte minst p& grund av huvudrollsinne-
havaren Zendaya tillsammans med nya stjarn-
skott som Hunter Schafer, Alexa Demie och
Sydney Sweeney. Euphorias grepp om samtida
modetrender &r ett faktum. Euphorias begéva-
de kostymdesigner Heidi Bivens har utan tve-
kan évertréffat sig sjélv i seriens andra sésong.
Dér forstérker hon karaktérernas uppseende-
viackande personligheter genom att kombinera
vintage med high-end, ett enligt mig vinnande
koncept. Hér é&r tre av mina favoritoutfits fran
seriens andra sdsong.

Alexa Demie som i serien spelar karaktgren Maddy Perez =
ikladd eft vintagefynd designat av Thierry Mugler. Vampire
Dress som klénningen ursprungligen déptes till presentera-
des for forsta gangen i modehusets fall /winter kollektion
1991, Klénningen kommer frén Aralda Vintage i los An-

geles.

Maude Apatow som portrétterar Lexi Howard bar en tar-
tan-ménstrad miniklanning av Miu Miu. Klanningen kommer
frén en av modehusets senaste kollektioner och knyter an fill
karaktarens sofistikerade, trendiga och lekfulla stil. Detta ar
endast eft flera plagg frén modehuset som Bivens valt att klé

Apatow i under s@songen.

Maddy Perez tar enkelt hem priset fér snyggaste gar-
derob. Karakiéren syns har ikladd en skjorta frén Jac
quemus, en av de mest uppmarksammade modehusen
just nu. Sjélvaste Simon Porte Jacquemus har fill och med
fattat tycke fér Euphorias anvandning av hans kreafioner,

Euforiskt mode

Av Siri Lindvall

eftersom han nyligen delade eft Instagraminlégg pé& De-
mie iklédd denna ikoniska ouffif.
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stort ansvar
det kanns
SOMm att Vi

Av Maja Morenius

modevetenskap et &mne som &terkommer i nds-
tan alla kurser: héllbarhet. Modebranschen stér
tyvarr fér en stor del av férstdrandet av vér pla-
net. Vi alskar kreativiteten den fakfiskt innehaller,
men som alltid finns det tv& sidor av ett mynt. Var
utbildning har givit oss en god insikt i vad mode-
branschen faktiskt gér med vér jord, alltifrén dess
férorening och klimataviryck fill de hemska arbets-
villkor manniskor utsdtts fér. Och vi kénner ett an-
svar, eft ansvar som infe tas av ménga i branschen
Under de senaste aren har influencers paverkan
genom sociala medier kommit att bli enorm. Idag

ser vi dem skapa kollektion efter kollek-
tion med olika fost fashion-aterférsaljare
men ocks& framvéxten av influencers
egna modevarumarken. Strdvan efter aft
“claima” n&got &r ingenting branschen
saknar, den saknar dock né&got annat;
hallbarhetstank! Ja, jag gjorde eft | d&
defta tyvérr &r nagot de flesta varumér-
ken och kollekfioner saknar, och det gor
mig ledsen. Vi &r den generationen som
har mest insikt i vad modebranschen gér
med vé&r planet, samtidigt ér vi den ge-
nerafionen som konsumerar mest genom
tidermna. Det finns s&klart ett par logiska
anledningar fill detta, som att fillgéanglig-
het till konsumtion inte funnits p& samma
sétt som den finns idag, men det borde
fortfarande inte vara sé&.

Jag tycker @ndé aft influencers med tu-
sentals, om inte miljontals, féljare har eft
visst ansvar. Sndlla, fortsatt med det ni
gor, men gér det raft. Vi behdver inte fler
croppade blazers, vi behdver infe fler
kostymbyxor, men vi behéver ménniskor
som ténker utanfér boxen och som ser
fill att foréindring sker och gor det moj-
ligt for en klimatsmart konsumtion. Annu
et frenddrivet férefag &r ingenfing som
kommer gora atft det sker en féréndring.
Det spelar ingen som helst roll hur férefo-
gefs hallbarhetsténk ser ut, s& lange det
&r frenddrivet kommer det fortfarande an-
vands resurser, resurser som vi infe har.
Jag ser hur influencers péstér sig vara
hallbara att genom att p&peka aft “vi an-
vander enbart &tervunnet polyester” eller
"vart lader &@r en biprodukt”, det-spelar-
ingen-rolll Trots aft det l&der du anvan-
der &r en biprodukt bidrar du fortfarande
fill en hemsk kattindustri som ocksé ger
stora aviryck p& var milie. Processen aft
&tervinna fibrer fill nya fibrer kréver ock-
s& energi och kemikalier som har negativ
inverkan p& mili och klimat. Atervunnen

fiber som basmaterial fér en ny textilpro-
dukt kraver liksom en ny révara ett antal
olika tillverkningssteg. Att anvénda ater-
vunna fibrer i en ny produkt minskar bara
den fotala klimatpaverkan med fem till tio
procent j@mfért med att anvénda “nya”

fibrer.

Philippa Parnevik sa fér ndgon ménad
sedan; “If you are that passionate about
fashion, come up with a brand that thinks
about sustainability in every garment you
make and kicks the fast fashion brands
to the curb.” An s lange har jag sett ett
“influencer- mérke” som har eft bra ténk
gallande héllbarhet, klader som &r relo-
fivt fidlssa, fér en rimlig summa. For det &r
ocksé ett problem nar det kommer fill eft
héllbart mérke, priset. Som influencer har
du redan en stor skara féljare. Nar du
utvecklar ett varumérke méste du géra
en afférs- och marknadsplan, du méste
identifiera din malgrupp. Om priset pd
produkferna inte matchar din mélgrupp
kommer inte produkterna aft séljos och
du kommer bli hangandes med nyprodu-
cerade produkter som enbart har utnyttjat
resurser som infe existerar. En influencer
som har en féliarskara med mestadels
fondringar kan infe ta fram ett varumarke
dar produkterna kostar tusentals kronor,
produkfer som malgruppen inte har rad
aft kdpa - bé&de fér planbokens och mil-
ions skull.

Missforsté mig rétt, jag ar inte heller
perfekt. Jag handlar inte bara héllbara
klader, men jag har inte heller samma
paverkan och inflytande p& ménniskor
som influencers har. Snélla fortsatt vara
kreativa och fortsatt géra saker som gor
er glada, men LAS PA och gér om gor
rattl



Foto: Max Osvald Denizou

teaterskraddaren som vill
gora klader for riktiga

mdnniskor

Av Alva Nyblom

Jag trillade éver Max Osvald Denizous arbete pa
Redan Galleri i slutet av februari. Egentligen var det inte
huvudobjekten - allts¢ de skraddade plaggen - som
fangade min uppmarksamhet, utan de stora gamla lako-
nen som Max malat med svart férg pé.

- Jag gjorde dem egentligen bara som pynt, det var
inte meningen att de skulle sdljas, séger Max med en &l
framfér sig p& Scandwich.

Hans farfarskeps ligger bredvid honom pé& bénken,
snusndsduken ar kvar runt halsen. Det kénns inte som
en hégoddsare att han ar halvfransos och har studerat
design och ménsterkonstruktion i Paris.

- Jag pluggade en kandidat, det tyckte jag fick vara
nog eftersom jag ténkte att jag infe ville hélla p& med
mode utan mer kostym. Jag kanner mig inte s& hemma i
modebranschen. Det kommersiella och trenderna...

Max Osvald Denizou har sytt s& lange han kan minnas
- "sen jag var typ fem” - och jobbar nu som skréddare
p& Stadsteatern i Malmé.

- Nu nér jag gér kostym kanner jag verkligen att nu vill
iag halla p& mer med mode. Dé&rfér var det s& roligt aft
f& géra det pa Redan, men det var superstressigt. Jag
borjade jobba med det redan i januari, samtidigt som
jag jobbade heltid p& teatern. Det &r dérfor jag kallade
projektet f6r Nattsydd, fér det var pé& nétfterna jag hann

sy.

Han skrattar.

Han jobbar som skréddare pé Folkteatern i
Malmé, men léngtar efter att f& skapa plagg
som kommer att anvéndas.

- Jag vill géra klader fér ménniskor, sédger han
till Alva Nyblom nér de méts 6ver en 6l.

- Jag sa&g det inte som en konstutst@llining, utan mer som
en popup. Det kom férbi en gubbe och sa typ “jag ser
bara klader, varfér stéller du ut det hér, det ér ju infe
konste” och jag sa att nej, jag har aldrig pastatt att det
ar defl

“Behdver inte vara stor produktion”

Anledningen till att Max stéllde ut alls p& Redan Galleri
var fér att han kénner &dgarna. Nér en vecka mellan tvé
andra utstdliningar var ledig under varen fragade de
honom om han ville ha den.

- Jag hade gama kunnat jobba med det p& heltid. Ha
en egen atelié dar jag kan sy och sdlja mina plagg,
ufan nagon chef. F& bestémma sjélvl Det kan infe bli
nagon stor produktion kanske, men det behéver det inte
vara.

Allt material som han anvénder sig av képer han second

hand.

- Jag har aldrig képt nya klader, s& det kénns naturligt.
Jag tycker om nér man ser patina p& saker och ting. Det
gor inget att det &r lite halvslitet. Man kan hitta fina tyger
som bara ligger.

Max Osvald Denizovu trivs p& teatern, men efter atf ha
drémt om att géra kostymer ar han nu inne mer p& att
skapa klader som ér till for att anvandas och slitas.

- Det spelar ingen roll hur det ser ut inuti nér det kommer
fill kostym, det ska hélla fér aft vara p& scen och sedan
for aft hénga i eft forréd. Sé jag kan vara inspirerad av
def, men jag vill géra klader f6r manniskor.



Nyarslfte —

ett ar av

second hand

Tilde Malm har lovat sig sjélv att endast képa
kléder second hand under hela 2022. | den
hér fsljetongen far vi félja hennes framsteg,
utmaningar och funderingar kring att bli en
mer medveten konsument.

Mars - del 3

Linn Ahlborg, Bianca Ingrosso och Hanna
Friberg. Tre av Sveriges storsta influencers
som tillsammans nar ut till miljoner individer
genom sina kanaler. | takt med att influencing
blir mer accepterat som ett riktigt arbete blir
det ocksa ett allt mer attraktivt. Jag ser dock
flera problem med detta dar ett &r att syssel-
sattningen helt och hallet grundar sig pa att
standigt uppmana till konsumtion.

Som influencer besitter du en enormt stor
makt. Du har mojligheten att paverka vad an-
dra tanker, tycker och gér genom en skarm.
Till skillnad fran dagens andra medier har in-
fluencers byggt upp en personlig relation till
sina féljare och vad om inte en “van” kan pa-
verka dig i de val du gor? Men med detta ute-
blir dock kallkritiken, fér det som influencers
sager maste ju vara sant? Eller vill influencers
bara ha makt och stora summor pengar men
inte nadgot ansvar?

Ett evigt konsumerande, aningsléshet och
slésaktighet — det &r vad manga associerar
influencerbranschen med. Men de finns de
influencers som forstar vilkken makt de bar pa
och vad deras arbete egentligen innebér. En
av dem &r Therése Lindgren. Fér nagra veck-
or sedan gick hon ut med att hon ska sluta
marknadsféra fast fashion pa sina kanaler.
Tillsammans med det presenterade hon elva
kriterier som hon och héllbarhetsexperten Jo-

hanna Leymann har sammanstéllt. Ett féretag
maste uppfylla samtliga kriterier for att hon
ska vilja samarbeta med dem. Tanken med
detta ar att frdmst arbeta med féretag som
aktivt verkar for en minskad nyproduktion och
som tar tillvara pa det som redan finns.

Nar man har flera hundra tusen, kanske till
och med miljoner, féljare péa sina sociala me-
dier &r det ndgot som bor tas pa allvar och
nagot som boér anvandas till nagot positivt. Att
anvanda sina kanaler ratt kan fa sina foljare
att sjélva bodrja reflektera 6ver saker och ef-
tersom att de influeras av personen pa andra
sidan skarmen, férhoppningsvis géra samma
smarta val. Fér hade folk vetat battre hade de
ocksé gjort béattre.

Jag tycker att detta ar ett otroligt initiativ som
Therése Lindgren har tagit och jag hoppas
pa att detta kommer att inspirera fler i sam-
ma bransch att géra samma val. Tank bara
vilken effekt det skulle kunna fa! Det ar dock
aven upp till oss som fdljare att vara en del i
forandringen. Valj darfor att folja influencers
som &ar medvetna om sin makt och faktiskt gor
nagot bra med den. | nasta manads nummer
kommer jag att tipsa om nagra!

Ses i april!

Tre lona.

Med Filippa Trajkovski

Att lasa...

S& fort ID Magazine kom ut
med sin The Out of Body-utgava
bestallde jag hem den direkt. En
inferviu av Anne Collier och fo-
tografen David Macke féngade
mitt infresse lite extra dér de sam-
talar om kropp och identitet.

“Every time | go to a museum |
think about all the nudity in the
sculpture and the paintings, and
| watch the people looking at
those works of art and not being
offended because it's confextua-
lised. And | think that context is
really important.”

l&s den HAR

Att lyssna pa...

Podcasten som fick mig att bli
annu mer intresserad av mode-
branschen! Fashion No Filter
med Camille Cherriere och Mo-
nica Ainley.

Att titta pa...

| samband med Internationella
Kvinnodagen blev jag inbjuden
till ett virtuellt event av Meta
Nordics vars syfte var att lyfta
kvinnliga profiler och entrepre-
nérer och skapa gemenskap ge-
nom inspirerande infervjuer och
panelsamtal. Eventet leddes av
Eva Rése, skadespelerska och
UNICEF-ambassadsr, som inter-
vivade och samtalade med Per-
nilla Nyrensen, grundare av Re-
volutionRace, och Deqa Abukar,
medgrundare av Bling startup,
bland andra inspirerande och
framgangsrika kvinnliga entrepre-
norer.





